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The place to be



Cifras clave

21 810 visitantes Ginicos y reconocidos

entre los que hay 332 profesionales

Y 270 expositores,

el 93% de ellos considera haber alccnzado su objetivo
del 3 al 5 de febrero de 2012, 15." edicién 8 700 m? de espacio destinado a la exposicién

Toulouse, Parque de Exposiciones/de 10 a 19 horas

capta d internautas

a sus vacaciones Por

e
Mahand Toulous Internet,

. . . 9 1os franceses prepa Toulouse:
Perfil de los visitantes - (:7e:odeen 1a edicién de 2011 de Mf;ﬂdinvitacién por Internet
« Edad media: 47 afios p? decada3 visitantes ha desc;;g;cios
+ 58% de mujeres . Mas de 30 sitios web Y blogs nico de viajeros avezados

de correo electro

. i ijones
*59% en activo (principalmente empleados o directivos y profesionales liberales) . 18 000 direccio

+31% de jubilados
« Cerca de 9 de cada 10 visitantes queda satisfecho

« El 61% de los visitantes es fiel al salon

+ El 75% de los visitantes piensa regresar en 2012

Organizado por: Grandes viajeros
. - Vacaciones bajo presupuesto: + de 2 000 € por hogar al aiio de media.
ComE)<POS|Um « Porcentaje de salidas superior a la media francesa estimado en un 92%, frente a una media nacional del 78,8%.
fheptaeetope + Acuden a nuestros salones en busca de ideas para nuevos destinos de viaje.
COMEXPOSIUM, filial de la Cémara de Comercio e Industria de Paris y del grupo Unibail-Rodamco, - Las agencias de viaje y los touroperadores son el 1. modo de reserva de nuestros visitantes
organiza més de 200 acontecimientos profesionales para el gran piblico en Francia y por todo el (por delante de Internet, que ocupa la 2." posicién).
mundo, entre los que cabe mencionar los salones de turismo Mahana & Tourissima, la Feria de Paris, - Suelen hospedarse principalmente en alojamientos asequibles durante sus vacaciones.
el Salén de la Agricultura, el Salon del Caballo o el SIAL. « Mas de 1/4 de los visitantes ha contratado o piensa contratar un viaje en los 15 dias después del salon.

* FUENTES: Cuestionarios para los visitantes de MAHANA Toulouse 2011.

Toda la informacién en www.salonmahaoma.com por correo electrénico a commercialmahona@comexposium.com o por teléfono al +33 (0) 4 42 18 01 70 (M‘



Las presentaciones

Las areas de usuatrios

TOU.].OU.Se El quiosco de los «Chollos»

del 3 al 5 de febrero de Se trata de una tendencia al alza que cosecha un gran éxito, el Participe en una oferta a una tarifa exclusiva para asi obtener mayor
20 1 2 camping ocupa un lugar de honor en este espacio que le permite visibilidad durante el salon. Sdquele partido al quiosco de los

Toul P de E . . presentar su oferta a todos los apasionados del turismo auténtico «Chollos», el espacio mas frecuentado del salén. Este espacio suele
oulouse, rarque de LXPOosIClones y cercano. Las cabanas, las caravanas u otros formatos innovadores acoger a cerca de un centenar de ofertas especiales presentadas
de alojamiento en plena naturaleza estaran presentes en el salén. durante los tres dias del salon.

Las dreas temdticas del También puede consultarse en: www.salonmahana.com

Salén del Turismo le permiten exhibir

sus ofertas dentro de las dreas de

usuarios y tendencias. A cada { Destinado a todos aquellos apasionados de las rutas a pie, los

espctcio temdtico le co:r:responde - 4 paseos a caballoo 'en BTTy d.e las escapad_a§ en plena naturaleza
i D para hacer en pareja, con amigos o en familia,

un plon de comunicacion para los

medios de gran proyeccion. Obtenga

unda clientela selecta y avezada

que desee vidajes hechos a medida. | . - : : "

[EXITO GARANTIZADO! Mo 3y | : Su plataforma de presentaciones

- ‘ | 1% Con la colaboracién de CT2E, este espacio de visita obligada le

ofrece un programa de presentaciones continuas y le cede la

palabra. Como hilo conductor, la comarca y la gastronomia local y

de otros lugares.

Forme parte del programa
Contacto: florian.brahmi@comexposium.com

Toda la informacién en www.salonmahaoma.com por correo electrénico a commercialmahona@comexposium.com o por teléfono al +33 (0) 4 42 18 01 70 (M‘



del 10 al 12 de febrero de 2012, 24.° edicion
Lille Grand Palais/de 10 a 19 horas

Organizado por:
comey¢Posium

The place to be
COMEXPOSIUM, filial de la Cdmara de Comercio e Industria de Paris y del grupo Unibail-Rodamco,
organiza més de 200 acontecimientos profesionales para el gran publico en Francia y por todo el
mundo, entre los que cabe mencionar los salones de turismo Mahana & Tourissima, la Feria de Paris,
el Salon de la Agricultura, el Salon del Caballo o el SIAL.

Cifras clave

21 828 visitantes Ginicos y reconocidos

entre los que hay 1 172 profesionales

Y 406 expositores,

el 95% de ellos considera haber alcanzado su objetivo
8 800 m?2 de espacio destinado a la exposicion

apta a internautas
Internet,

I ille ¢
issima Lille
Tour a sus vacaciones ot

. . o, de los franceses Prepcr urissima Lille:
Perfil de los visitantes - i:m razén en la edicion de 201; ge: :?nvitacién por Internet
« Edad media: 49 afios pc; de cada 2 visitantes ha descg;gjodos
« Plblico mixto . Mas de 40 sitios web y blogs lectronico de viajeros avezados
« 59% en activo (princpal pleados o directivos y profesionales liberales) . 30 000 direcciones de correo

+32% de jubilados
« Cerca de 8 de cada 10 visitantes queda satisfecho

« El 70% de los visitantes es fiel al salon

« El 74% de los visitantes piensa regresar en 2012

Grandes viajeros

«Vacaciones bajo presupuesto: + de 2 000 € por hogar al afio de media y + de 3 000 € para cerca del
30% de los visitantes.

« Porcentaje de salidas superior a la media francesa estimado en un 91%, frente a una media nacional del 78,8%.
« Acuden a nuestros salones en busca de destinos de viaje o para informarse acerca de un destino en concreto.
- Las agencias de viaje y los touroperadores son el 1. modo de reserva de nuestros visitantes

(por delante de Internet, que ocupa la 2." posicion).

« Suelen hospedarse principalmente en alojamientos asequibles durante sus vacaciones.

« Mas de 1/3 de los visitantes ha contratado o piensa contratar un viaje en los 15 dias después del sal6n.

* FUENTES: Encuestas a los visitantes de Tourissima Lille 2011. Encuestas realizadas in situ.

- LY
Toda la informacién en www.salonmahaoma.com por correo electrénico a commercialmahona@comexposium.com o por teléfono al +33 (0) 4 42 18 01 70 l OMK§\M



Las presentaciones

Las areas de usuarios

Espacio Naturaleza y Senderismo  El quiosco de los «Chollos»

Destinado a todos aquellos apasionados de las rutas a pie, los paseos a Participe en una oferta a una tarifa exclusiva para asi obtener mayor
del 10 a]' 1 2 de febrero caballo 0 en BTTy de las escapadas en plena naturaleza para hacer en visibilidad durante el salon. Sdquele partido al quiosco de los
de 20 1 2 pafeja, con amigos o en familia, cste espacio le da gran proyec- «Chollos», el espacio mas frecuentado del salén. Este espacio suele
cién como especialista en vacaciones en la ncturaleza. acoger a cerca de un centenar de ofertas especiales presentadas

Lille Grand Palais

durante los tres dias del salon.
También puede consultarse en: www.salonmahana.com

, La Aldea de
Alojamientos con Encanto

. Se trata de una tendencia al alza que cosecha un éxito rotundo, esta
aldea le permite presentar su oferta a todos los apasionados del
turismo auténtico y cercano. A los visitantes les encanta y la prensa

espacio temdatico le corresponde la elogia. Entre los expositores de esta aldea estan propietarios de
alojamientos con encanto, redes y marcas, proveedores de cajitas

un plan de comunicacion para los ) .

; - de regalo o editores de guias, centrales de reserva, etc.
medios de gran proyeccion. Obtenga iVisite la aldea estrella del salén!
una clientela selecta y avezada

que desee vidjes hechos a medida. i I El Foro: su plataforma

EXITO GARANTIZADO! T | de presentaciones

iNOVEDAD!Este espacio de visita obligada propone un programa
continuo de actividades que presentan sus novedades, las ofertas
especiales, peliculas, testimonios, grupos musicales y folcléricos, confe-
rencias acerca de temas de actualidad, informacion practica, juegos,
etc. Cada secuencia de su incumbencia se ilustra mediante imagenes y
se indica la ubicacion de su stand al publico que acude en masa al Foro.
Goce de una visibilidad adicional desde el momento en
que se inscriba. Contacto: forum.tourissima2012@gmail.com

Las éreas tematicas del

Salén del Turismo le permiten exhibir
sus ofertas dentro de las dreas de
usuarios y tendencias. A cada

- LY
Toda la informacién en www.salonmahaoma.com por correo electrénico a commercialmahona@comexposium.com o por teléfono al +33 (0) 4 42 18 01 70 l OMK§\M



del 2 al 4 de marzo de 2012, 32,"dicién
Lyon, Halle Tony Garnier/de 10 a 19 horas

Organizado por:

comey¢Posium

COMEXPOSIUM, filial de la Cdmara de Comercio e Industria de Paris y del grupo Unibail-Rodamco,
organiza més de 200 acontecimientos profesionales para el gran publico en Francia y por todo el
mundo, entre los que cabe mencionar los salones de turismo Mahana & Tourissima, la Feria de Paris,
el Salon de la Agricultura, el Salon del Caballo o el SIAL.

Cifras clave

27 026 visitantes Ginicos y reconocidos

entre los que hay 648 profesionales

Y 271 expositores,

el 86% de ellos considera haber alcanzado su objetivo
9 000 m2 de espacio destinado a la exposicion

iajero
Un visitante con alma de via)

i utas
Mahand Lyon Cdpta a intextl Internet
o ¢ Inte! 3
a sus vacaciones po
. - Jos framceses Prepcr cma Lyon:
Perfil de los visltemtes 5 67;§t§im6“ enla edicin ¢ 201; iil;f\?/f:acién por Internet
4 o
- Edad media: 50 afnos p<1> de cada 2 visitantes ha descgrg;)cios
+62% de mujeres . Més de 50 sitios web Y blogs Tectrénico
« 56% en activo (princpal pleados o directivos y profesionales liberales) .48 000 direcciones de correo €
*32% de jubilados
« Cerca de 9 de cada 10 visitantes queda satisfecho
+El 67% de los visitantes es fiel al salon
« EI 80% de los visitantes piensa regresar en 2012

de viajeros avezados

Grandes viajeros

«Vacaciones bajo presupuesto: + de 2 500 € por hogar al afo de media y + de 3 000 € para cerca
del 30% de los visitantes.

« Porcentaje de salidas superior a la media francesa estimado en un 92%, frente a una media nacional del 78,8%.
« Acuden a nuestros salones en busca de informacion sobre destinos concretos.

« Las agencias de viaje y los touroperadores son el 1. modo de reserva de nuestros visitantes

(por delante de Internet, que ocupa la 2." posicion).

« Suelen hospedarse principalmente en alojamientos asequibles durante sus vacaciones.

« Mas de 1/3 de los visitantes ha contratado o piensa contratar un viaje en los 15 dias después del salon.

* FUENTES: Encuestas a los visitantes de MAHANA Lyon 2011. Encuestas realizadas in situ.

Toda la informacién en www.salonmahana.com por correo electrénico a commercialmahana@comexposium.com o por teléfono al +33 (0) 4 42 18 01 70 (M



Las presentaciones

TurisrO HEE areas de usuarios

L on El espacio de Viajes poco El quiosco de los «Chollos»
; COIrienteS Participe en una oferta a una tarifa exclusiva para asi obtener mayor

visibilidad durante el salén. Saquele partido al quiosco de los

: Oteador de tendencias, el salén Mahana Lyon pone de relevancia R ) )
del 2 al 4 de marzo de numerosas ofertas originales y poco corrientes, tanto en Francia, como en «Chollos», el esgaao mas frecusntafd o del salon.. IIEste espacno;uele
20 1 2 el extranjero.Toda una gama de actividades de ocio y alojamientos «con Zcoger alcerca j’undcelntelrfar e ofertas especiales presentadas
: encanto» seleccionados por un jurado de expertos y propuestos por tema. urantle, 0s tres dias def salon.
Lyon, Halle Tony Garnier Dese o conocer como el especidlistar de 1os Vidjes poco También puede consultarse en: www.salonmahana.com

2 nn corrientes!
Las areas temdticas del

Saldn del Turismo le permiten exhibir

sus ofertas dentro de las dreas de . Ideas salidas ocio

usuarios y tendencias. A cada Y LYOI‘I bY night

espacio temdatico le corresponde ~ Para disfrutarlo solo, en pareja, con amigos o en familia este espacio
un plan de comunicacién para los ~ esta plagado de ideas para pa.sar.una agradable velada o un fin de

: - semana en Lyon o por la provincia. |

medios de gran proyeccion. Obtenga Venga y exponga su ofertd!
unda clientela selecta y avezada

que desee vidjes hechos a medida.

{EXITO GARANTIZADO!

El Foro:
su plataforma de presentaciones

Este espacio de visita OBLIGADA propone un programa continuo de
actividades que presentan sus novedades, las ofertas especiales, pelicu-
las, testimonios, grupos musicales y folcléricos, conferencias acerca de
temas de actualidad, informacién préctica, juegos, etc.

Cada secuencia de su incumbencia se ilustra mediante imagenes y se
indica la ubicacion de su stand al publico que acude en masa al Foro.
Mads de 12 000 personas pascn por el saldén en 3 dias.

Goce de una visibilidad adicional desde el momento en que se inscriba.
Contacto: forum.mahanalyon2012@gmail.com

Toda la informacién en www.salonmahana.com por correo electrénico a commercialmahana@comexposium.com o por teléfono al +33 (0) 4 42 18 01 70 (WM,
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Superficie despejada

Las tarifas abajo indicadas no incluyen el paquete de
expositor, esquina, empalme eléctrico ni seguro.
Superficie delimitada al suelo sin incluir las presta-

ciones...

..vv.... 290 €5sin IVA/m?

Paquete expositor directo

434 €sinIVA

PAQUETE EXPOSITOR DIRECTO colectivo

- con 1 coexpositor = 534 € sin IVA

- con 2 coexpositores = 634 € sin IVA

- con 3 coexpositores y mas = 734 € sin IVA

Seguro automatico

1 seguro por expositor directo ... ... . 4,5 €/m**
Minimo 60 € - maximo 1 200 €

*Sujeto a un posible aumento decidido por la compaiia aseguradora.

Oferta rebboking™

............ 314 €sinIVA

Estrictamente reservada para los expositores de
2011. Obtenga un 5% de descuento sobre el
precio de sus m? despejados al reservar antes
del 30 de septiembre de 2011 una superficie
para la ediciéon de 2012, por lo menos, equiva-
lente a la superficie reservada en 20

Oferta por volumen?

A partir de 30 m? reservados de superficie
despejada,

obtenga una rebaja del precio de sus m2
reservados, tal y como se indica més abajo.De
30a44m2=3%

de45a72m?*=5%

de73a107 m*=8%

>108 m?= 14%

OfertaAGV /TO*

Oferta estrictamente reservada a agentes de
viaje y touroperadores: a partir de 9 m? de
superficie despejada reservada, obtenga el
15% de reduccion sobre el precio de sus m?
reservados.

Su stand

Prestaciones esenciales*
Para un mddulo de 6 m?2

47 € sin IVA/m?

Consta de: Moqueta, paredes divisorias,
ensena bandera, un foco de 100 W para
3 m?, una toma de corriente de 220V, un
crédito para mobiliario de 5 € sin IVA/m?,
limpieza diaria del stand.

a partir de 9 m?

204 € sin IVA/m? [ gy )

(obligatoria una esquina)

« moqueta (8 colores para elegir),

« paredes divisorias,

« toldo parcial (tejido tensado, 8 colores para elegir),

« 1 foco de 100 W para 3 m?

- empalme eléctrico de 3Kw intermitente

- crédito para mobiliario de 12 € sin IVA/m?

« 1 banco de recepcion personalizada
+ 1 taburete para azafata/esquina

« 1 poste con la ensefa personalizada por los dos lados
iluminado mediante 1 foco de 300 W/esquina

« 1 m? de armario cerrado con llave/esquina

« limpieza diaria del stand

Opcionalmente:

Su mobiliario y la personalizacion de
su stand (fachada del armario, tira de la
fachada).

Prestaciones de categoria*

Stand tematico*

Para un moédulo de 3 m?
La tarifa de abajo no incluye el paquete de
1 720 €sin IVA expositor, ni el seguro ni la esquina.
Consta de: moqueta, paredes
divisorias, ensefia nominativa,
una toma de corriente, un foco

de vastago de 100 W, 1 mostrador
negro + 1 taburete negro, limpieza.

-

a pctrtir de 12 m?
Py Ejemplo de un stand de 36 m?
(mesa y silla opcionales)
(obligatoria una esquina)
« moqueta (8 colores para elegir)
« paredes divisorias,
« toldo parcial (tejido tensado, 8 colores para elegir),
- empalme eléctrico de 3 Kw intermitente
« crédito para mobiliario de 19 € sin IVA/m?
« 1 foco de 100 W/3 m?
« 1 mostrador (1 m x 0,4 m) por médulo de 6 m?1 tabu-
rete para la azafata y una ensefa para el mostrador
« 1 poste con la ensefa personalizada de 90° iluminada
mediante un foco de 300 W
« 1 armario de 1 m? cerrado con llave
« limpieza diaria del stand
Opcionalmente:
Su mobiliario y la personalizacion de su
stand (fachada de cada mostrador, del
armario, tira de la fachada)

Formulas de exposicion

Al precio sin IVA de su stand hay que sumarle los m2 despejados del paquete de expositor, el sequro y las modalidades opcionales.

El stand completo

segun su tamano*

Ejemplo de un stand de 72m?
Cree un espacio Unico a suimageny
semejanza y que responda a su
propio pliego de condiciones
(consultenos)

Stand de 6 m?

Prestaciones del Pabellon*l Stand tipo puest

reservado a los productores y socios de un stand con el mismo destino

! La tarifa de abajo no incluye el
864 €sin IVA paquete de expositor, ni el sequro

ni la esquina.
Consta de: a

Moqueta, paredes divisorias y ensefia bandera,
Una toma de corriente de 220V, 2 focos de 100
W, una mesa + 2 sillas, todo en negro, limpieza.

Oferta limitada a un solo puesto por expositor dentro del limite de
los 16 puestos y asignados por orden de inscripcidn.

*llustraciones a modo indicativo

T .
da la informacién en www.salonmahcma.com por correo electrénico a commercialmahcna@comexposium.com o por teléfono al +33 (0) 4 42 18 01 70 M& OM \§\M




Un equipo

a su escucha...

Marianne Chandernagor Servicio de marketing

Directora del salon para eventos
Tel.: +33(0) 442180175

. . Gersende Chavanne
marlanne.chandernagor@comexp05|um.com

Tel.:+33(0) 176 77 14 96

L . gersende.chavanne@comexposium.com
Servicio comercial

j AMARYLLIS
Véronique Piguet-Lacroix Pierre Boudot-Lamotte
Tel.: +33 (0) 478 34 98 34 Tel.: +33 (0) 6 08 23 70 33
veronique.piguet@comexposium.com forum.mondial2012@gmail.com
Annick Vidal
Tel:4+33(0)5677317 19 Servicio de prensa
ant]lclf.V|daI@comexp05|um.com MONTEFORT PRESSE
Frédéric Ambrosino Tel.: +33 (0) 6 63 66 14 07
Tel.: +33(0) 5677317 29 christophe@montfort-presse.com
i:‘ frederic.ambrosino@comexposium.com AB3C
# . Stéphane Barthelemi/Annie Blin

Servicio de comunicacion Tel: +33 (0) 1 53 30 74 00

Mahana Toulouse Pierre Barbe stephane@ab3c.com

del 3 al 5 de febrero de 2012, 14. ediciéon Tel:+33(0) 17677 11 41

Tourissima Lille pierre.barbe@comexposium.com Relaciones de prensa e Internet

del 10 al 12 de febrero de 2012, 23. edicion Florian Brahmi AB3C

Mahana Lyon Tel.:+33(0) 176 77 15 08 Fabienne Fredal

del 2 al 4 de marzo de 2012, 32." edicién florian.brahmi@comexposium.com Tel.: +33 (0) 1 53 30 74 00

El Salén Mundial del Turismo, MAP fabienne@ab3c.com

Del 15 al 18 de marzo de 2012, 37.2 edicion Servicio técnico

Y logistico

Vincent Alessio

Tel.: +33 (0) 442 18 69 60
vincent.alessio@comexposium.com

Sara Schmitt a.com

lonmahan jum.com
Tel.:+33(0) 44218 0194 wwwr:;cimmqhdncx@comexposmm
sara.schmitt@comexposium.com i‘?;;‘(o) 4421801 70

Comexposium
Z| Les Paluds - 5, avenue du Millet - BP 1436 - 13785 Aubagne Cedex.

comeXpPosium
Tel.: +33(0) 4 42 1801 70 - Fax: +33 (0) 4421801 71



